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Calum Scott

plus heureux que jamais  
et prêt pour l’« avenoir »

Calum Scott
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Si, au cours des dernières années, Calum Scott a fait pleurer plus d’un 
avec certaines de ses chansons, notamment sa reprise de l’iconique 

Dancing on My Own de Robyn, le chanteur britannique affirme aujourd’hui 
n’avoir jamais été aussi heureux. Il dévoile ce mois-ci son troisième album, 
Avenoir, qu’il viendra présenter à Montréal en avril dans le cadre de deux 
spectacles — dont un qui s’est rapidement retrouvé complet. « Il se pourrait 
que ce soit le spectacle qui s’est vendu le plus vite de toute ma carrière », 
lance-t-il avec enthousiasme. Entrevue. 
 
Peux-tu nous en dire plus sur ce titre d’album, Avenoir? 
CALUM SCOTT : J’avais déjà écrit les chansons de l’album, puis je me suis demandé :  
« Est-ce que je veux que ce soit un album-concept? Est-ce que je veux qu’il soit éponyme? » 
La différence avec mes précédents projets, c’est que cette fois-ci, j’ai plus confiance en moi, 
je crois davantage en mes capacités et je suis plus heureux que jamais, autant sur le plan 
personnel que professionnel. Ça m’a permis d’aller plus loin sur le plan créatif, au-delà de 
la musique. 
 
J’ai toujours eu un peu peur de me lancer dans un projet conceptuel ou plus artistique, mais 
avec cet album, je voulais oser. Un jour, alors que je faisais du doomscrolling (défilement sans 
fin) sur Instagram, je suis tombé sur le mot Avenoir, qui veut dire « le désir de voir ses souvenirs 
à l’avance ». Je me suis dit : « Ooh, c’est profond! » et je me suis mis à faire des recherches. 
C’est un mot inventé par John Koenig pour désigner l’idée de voir ses souvenirs s’approcher 
de soi au lieu de s’éloigner. Dans son livre, il explique qu’on pourrait alors savoir à l’avance 
quelles amitiés dureraient le plus longtemps, à quoi ressemblerait son mariage, quels seraient 
les plus beaux jours de sa vie… et comment on pourrait aussi se préparer aux pires. 
 
Comment ce terme s’est-il arrimé avec le contenu de ton nouvel album? 
CALUM SCOTT : En écrivant l’album, j’ai réfléchi à ma propre relation avec le temps.  
J’ai beaucoup chanté sur le regret et la tristesse, sur les choses que j’aurais aimé faire 
autrement, mais aussi sur l’avenir. Il y a même une chanson qui est une lettre d’amour à 
mon futur enfant. Après avoir exploré les deux extrêmes — le passé et le futur — je me suis 
rendu compte que ne pas savoir ce qui nous attend, c’est en fait la vraie magie de la vie. 
 
L’incertitude permet d’être ambitieux, optimiste et de vivre pleinement. Ça nous pousse 
presque à relever le défi de vivre sans regrets. Et je crois que c’est très d’actualité : beaucoup 
de gens sont obsédés par le passé ou par l’avenir… et on en oublie de vivre dans le présent, 
non? 
 
Le terme Avenoir fait écho au regret, au passé et au futur. As-tu des regrets? 
CALUM SCOTT : Non, je ne changerais rien. On me demande souvent : « Si tu pouvais remonter 
le temps, que ferais-tu différemment? » ou « Que dirais-tu à ton jeune toi? » Avec le titre 
de cet album, je sais que cette question reviendra encore plus, et j’adore ça, parce que ma 
réponse reste la même : je ne changerais rien. Bon, peut-être que je boirais un peu moins 
de vin! (rires) 
 
Mais honnêtement, je revivrais tout exactement pareil, parce que je crois que ce sont nos 
expériences — bonnes comme mauvaises — qui nous façonnent. Récemment, j’ai participé 
à Star Académie ici à Montréal, et j’ai dit aux candidats qu’il y a une vie après l’émission : il 
faut travailler fort, continuer de cogner aux portes et accepter l’échec. Ne laissez jamais un 
échec vous détourner de vos objectifs. 

Beaucoup de gens te connaissent grâce à ta reprise de Dancing on My Own de Robyn.  
As-tu eu beaucoup de retours de la part de personnes LGBTQ+? 
CALUM SCOTT : Mon parcours LGBTQ+ n’a pas été simple. Au-delà de mon adolescence et de 
mon coming out, j’ai longtemps eu peur de parler de ma sexualité dans l’industrie musicale. 
À cause de l’homophobie intériorisée et de l’anxiété, je craignais que si je disais que j’étais 
gay, les gens cesseraient d’écouter ma musique. Ce qui, avec du recul, est absurde, parce 
que j’ai vécu tout le contraire. 
 
Avec Dancing on My Own, j’ai volontairement gardé le fait que je m’adressais à un homme. 
C’était important pour moi que la chanson reflète ce que je vivais. La communauté LGBTQ+ 
s’y est reconnue, mais c’est surtout avec ma propre musique que j’ai senti un vrai lien se 
créer. Ma chanson No Matter What, sur mon premier album, raconte mon coming out. Je 
reçois encore aujourd’hui d’innombrables messages de gens touchés par ce titre, et je vois 
souvent des spectateurs en larmes quand je la chante. C’est incroyable. 
 
Je suis fier que mes expériences aient nourri une plateforme qui aide les gens à se sentir 
représentés, compris et moins seuls. Ma relation avec la communauté LGBTQ+ s’est vraiment 
solidifiée grâce à mes propres chansons. 
 
Quelle relation entretiens-tu avec le Canada? 
CALUM SCOTT : J’aime profondément le Canada. J’ai beaucoup de famille ici, et chaque fois 
que j’y viens, je suis accueilli à bras ouverts. En fait, j’aimerais pouvoir y faire encore plus : 
davantage de concerts, dans des villes et des marchés plus petits. J’en ai même discuté avec 
mon équipe. 
 
Je suis très reconnaissant aux Canadiens de m’avoir accepté tel que je suis. Pour moi, le pays 
est devenu une deuxième maison. Quand je viens ici, je peux être totalement moi-même, 
et c’est grâce au soutien des gens. Alors, merci du fond du cœur. 6   
 
PHILIPPE GRANGER  pg.philippegranger@gmail.com 
 
INFOS | Avenoir est le troisième album studio de l'auteur-compositeur-interprète anglais 
Calum Scott,  dont la sortie est prévue le 12 septembre 2025. 
 
https://www.calumscott.com/ 
 
L'entrevue a aussi été  
filmée par notre équipe. 
Vous pouvez la visionner   
sur le canal Youtube du  
magazine @FuguesMag   
ou via le module FuguesTV  
de Fugues.com.

ENTREVUE  | CALUM SCOTT
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Pierre Lapointe,  
cœur abîmé à découvert

En plus d’être prof de musique à Star Académie cet 
hiver, Pierre Lapointe lance 10 chansons démodées 

pour ceux qui ont le cœur abîmé, titre d’un album aussi 
vulnérable qu’époustouflant qui nous habitera encore 
longtemps. 
 
Tu es apparu dans le paysage musical en empruntant des codes à la 
vieille chanson française, mais j’ai l’impression que tu te renouvelles 
constamment.   
PIERRE LAPOINTE : J’ai toujours voulu faire évoluer la chanson. Punkt 
était un exercice où on faisait tout exploser. Sentiments humains, 
c’était plus glam rock. Dans La forêt des mal-aimés, j’explorais jusqu’à 
quel point je pouvais être pop, avec des sons électros qu’on entendait 
peu dans ce temps-là et des trucs ringards dans lesquels je pigeais 
allègrement. Ça faisait de moi un chanteur très post-moderne.  
Je mélangeais plein de vieilles affaires pour faire du nouveau. 
 
Qu’en est-il de ton nouvel album ? 
PIERRE LAPOINTE : Je l’ai écrit sans m’en rendre compte. Durant la 
pandémie, je me suis enfermé pendant une semaine, sans chum et 
sans amis. J’écrivais presque jour et nuit sans savoir quelle heure il 
était. Puisque j’avais déjà le matériel pour enregistrer l’album  
Chansons hivernales, j’écrivais pour passer le temps et pour offrir les 
chansons à des artistes qui chantent mieux que moi. Je me suis  
inspiré de Brel, Aznavour, Michel Legrand, Nina Simone, David Bowie. 
Un jour, à Paris, alors que je passais du temps avec Julien Clerc, Carla 
Bruni et Mélissa Lavaux, j’ai réalisé qu’ils aimaient mon travail, parce 
que je fais de la musique française plus que les Français osent en 
faire désormais. J’ai ensuite dit à mon gérant que je ne donnerais 
pas mes chansons qui dorment et que j’allais faire un album de  
chanson française à l’ancienne. 
 
Qu’ont-elles de démodé, ces 10 chansons ? 
PIERRE LAPOINTE : Leur facture. Le fait de construire des textes de 
façon aussi rigoureuse et d’arriver avec une structure composée de 
couplets, ponts et refrain, c’est rétro, quand on compare avec le hip-
hop qui occupe les premières places des palmarès. Mais déjà, être 
démodé, c’est quoi en ce moment ? Sur les réseaux sociaux, le vintage 
est vraiment à la mode et les images de toutes les époques se  
mélangent. L’idée de courants me semble de moins en moins vraie. 
J’ai toujours dit que le meilleur moyen de ne pas être démodé était 
de ne pas être à la mode. 
 
Tu parles de tes idoles déjà mortes et de la volonté de les imiter. Qui 
as-tu tenté d’imiter ? 
PIERRE LAPOINTE : Les Dadas et Jean Cocteau. Au fond, tout le monde 
essaie de correspondre à une image et d’en jeter plus à la gueule des 
gens. Mon métier, ce n’est que ça. Avant mes débuts, je marchais en 

jogging sur Mont-Royal, je vivais dans un petit  4 et demi et je  
travaillais, six mois avant, comme concierge dans un foyer de  
personnes âgées. Lorsque le premier album est arrivé, les gens  
m’appelaient « monsieurrrr » et me parlaient en poésie. Je me suis 
fait prendre par le personnage que je projetais publiquement. 
 
Comment est-il né ? 
PIERRE LAPOINTE : Quand j’étudiais en théâtre à Saint-Hyacinthe, on 
a fait l’exercice du neutre pour savoir ce qu’on dégage sans effort et 
tout le monde disait que je pourrais jouer un prince, alors qu’on venait 
de faire plein de jokes de cul et que j’étais habillé en jogging.  
Plus tard, quand je suis arrivé sur scène pour chanter la première 
fois, j’étais si stressé que j’ai décidé de m’habiller avec un habit sixties 
trop serré, je suis arrivé pieds nus et je n’ai rien dit. Les gens ont  
compris que j’étais sûr de moi et que je faisais de la scène depuis 
des décennies, alors qu’à l’intérieur, je me décomposais. Quand est 
venu le temps de promouvoir le premier album, je suis resté dans 
cette veine-là. 
 
En écoutant « Comme les pigeons d’argile », je ne peux m’empêcher 
de comparer cette vulnérabilité très claire aux métaphores, parfois 
abstraites, parfois directes, de tes débuts. 
PIERRE LAPOINTE : Aujourd’hui, je peux me révéler, mais je ne le fais 
pas toujours. Quand j’ai parlé de la maladie de ma mère dans  
La Semaine, on m’a demandé des photos d’elle, mais j’ai refusé. Je 
reste pudique. On n’a jamais vu mon chum ni ma maison. Cela dit, à 
mes débuts, j’avais un univers émotif anormalement riche qui  
nécessitait beaucoup de gestion. Ça avait besoin de sortir, mais je 
n’avais pas le recul pour parler de mon vécu assez rough. J’ai donc 
décidé de faire comme un peintre qui travaille la matière, avant de 
commencer à illustrer des choses : je pensais que si je touchais les 
gens en restant abstrait dans mon écriture, j’allais un jour les faire 
brailler en utilisant des images précises. J’ai travaillé comme ça pour 
les premiers albums, le temps de vivre ma vie et de devenir un  
vrai adulte. 
 
Qu’est-ce qui t’a fait franchir cette étape ? 
PIERRE LAPOINTE : Ma dépression à 26 ans quand je vivais mon plus 
gros peak, La forêt des mal-aimés. Je n’étais plus capable de marcher, 
je m’endormais et je me réveillais en pleurant. C’était atroce.  
Peu à peu, ça m’a aidé à devenir un peu plus adulte. Vers 37 ans, j’ai 
commencé à me sentir bien. C’est pour ça que je suis capable d’écrire 
des chansons aussi vulnérables et que je joue avec la création sans 
la sacraliser. Je suis dans une dynamique de jeu. 
 
À quel point est-ce vertigineux de savoir que les gens voient ce que 
tu as dans le cœur ? 
PIERRE LAPOINTE : J’ai toujours parlé de moi. Dans  Le lion imberbe , je 
parlais de quelqu’un qui n’est pas bien nulle part. Tel un seul homme, 
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Pierre Lapointe

ENTREVUE | CHLOÉ ROBICHAUD

Chloé Robichaud pourrait faire exploser le box-office pour la  
première fois avec l’adaptation du film Deux femmes en or.  

La réalisatrice à qui l’on doit Féminin/Féminin s’est déjà taillé une place 
de choix dans la cinématographie avec Sarah préfère la course, Pays et 
Les jours heureux, mais le travail qu’elle a accompli avec le savoureux  
scénario de Catherine Léger et les performances de Karine Gonthier-
Hyndman et de Laurence Leboeuf ont le potentiel de faire courir les 
foules. 
 
Quand as-tu vu le film original la première fois ? 
CHLOÉ ROBICHAUD : À 18 ans, durant mes études en cinéma au Cégep Garneau de 
Québec. On parlait du courant des années 1970 et des films de fesses comme Valérie. 
Ça m’avait frappée à quel point c’était révolutionnaire dans ces années-là de voir deux 
femmes au foyer s’approprier leur sexualité. Pourtant, on n’en parlait pas comme ça 
en classe. On faisait surtout allusion à sa cote 6 (pauvre) sur Mediafilms, alors que l’âme 
du film a quelque chose de très féministe. 
 
Avais-tu vu l’adaptation théâtrale de Catherine Léger, avant de lire son scénario ? 
CHLOÉ ROBICHAUD : J’ai d’abord lu le scénario il y a cinq ans. À ce moment-là, sa pièce 
avait été jouée uniquement à Carleton et je n’avais pas eu la chance de la voir. Je suis 
une grande fan de son travail. J’ai vu presque toutes ses pièces. Elle a un ton unique, 
un humour singulier, un féminisme complexe et décomplexé. Il n’y avait aucun doute 
que je voulais me lancer là-dedans. 
 
Catherine Léger a marié quelques éléments de l’histoire originale avec plusieurs enjeux 
contemporains. Comment décrirais-tu cet équilibre ? 
CHLOÉ ROBICHAUD : Un travail de dentelle. Elle est allée chercher l’âme du film original. 
En 1970, ces deux femmes-là étaient prises chez elles parce qu’elles étaient femmes au 
foyer. Aujourd’hui, comment justifier que deux femmes soient prisonnières de leur  
maison ? Catherine a pensé au congé maternité et aux impacts de l’allaitement et de 
la maternité sur le corps. Puis, à la dépression chez les femmes. Ces deux enjeux sont 
tellement contemporains. C’est devenu l’âme de notre adaptation. 
 
Le ton est à cheval entre le drame qui n’est pas lourd, l’humour fin et certains gags 
éclatants. À quel point était-ce di�cile de rendre justice à cette proposition ? 
CHLOÉ ROBICHAUD : Tôt dans le processus, j’ai mentionné que son texte était un immense 
cadeau et un énorme défi. Je voulais être dans un univers réaliste auquel on peut  
s’identifier, même il y a aussi du surréalisme dans son écriture. Comment arrimer tout 
ça ? Ça a nécessité beaucoup de discussions. Il y avait des lignes de dialogue ou des  
scènes où on poussait un peu trop de burlesque. On a fait du dosage à l’écriture  
ensemble. Ensuite, il fallait trouver les interprètes qui comprendraient son timing comique. 
 
Que cherchais-tu d’autre pour jouer les deux rôles principaux ? 
CHLOÉ ROBICHAUD : Je voulais deux femmes complémentaires dans leurs énergies, avec 
une chimie crédible. C’est un film culte dans l’histoire du cinéma québécois. Je sentais 
la pression du projet. Ce sont des rôles importants. Je voulais aller à la rencontre de 
grandes comédiennes pour trouver la bonne Violette et la bonne Florence. Je regardais 
le timing comique naturel des actrices. Dans un scénario aussi verbeux, tout passe par 
les dialogues. Il fallait donc une lecture quasi inconsciente des gags. Laurence Leboeuf, 
je la trouvais étonnante en comédie : elle apportait une naïveté et une force tranquille 
dont on a besoin chez Violette. Karine Gonthier-Hyndman, je savais qu’elle était drôle, 
mais elle ajoutait une fougue, une rébellion et une authenticité incroyables. 

Chloé Robichaud
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Chloé Robichaud  
vous présente « enfin »  
ses deux femmes en or
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Le Festival Fierté Montréal, dont ce sera la 19e édition, se déroulera du 31 
juillet au 10 août 2025. Le Festival débutera dans le Pôle urbain, plus  
précisément à l’Esplanade Tranquille, au Quartier des spectacles, le 31 juillet, 
alors que l'Esplanade du Parc olympique accueillera les grands événements 
du jeudi 7 août jusqu'au dimanche 10 août, soit la journée du défilé.  
Évidemment, dans le pôle Village, soit le cœur des communautés 
2SLGBTQIA+ montréalaises, on présentera cette année une série d'activités 
qui mettront en lumière le talent queer. Les Journées communautaires et 
la soirée d’humour, Des gags et des paillettes, auront lieu au Village.  
Le Défilé de la Fierté aura lieu le 10 août sur le boulevard René-Lévesque, 
au centre-ville, pour se terminer sur la rue Atateken dans le Village.  
 
En 2024, on avait enregistré la participation de 410 000 personnes aux diverses activités de 
Fierté Montréal. 
 
Un Parc olympique pour se détendre et se divertir 
«Le Pôle du Parc olympique, c’est là qu’on va présenter les grands spectacles avec plus de 
têtes d’affiche encore que l’an dernier», explique Simon Gamache, directeur général  
de Fierté Montréal. «C’est notre 4e année au Parc olympique, on sait bien utiliser le site  
maintenant. On voit, également, que l’acceptation est là de la part de la population. La Fierté 
va rester là à long terme. Les gens veulent cet espace de liberté. C’est une certaine stabilité 
que n’offre pas d’autres sites dans la métropole.»  
 
On a d’ailleurs déjà annoncé quelques spectacles tels que XCellence, le 9 aout, avec Bilal 
Hassani, Iniko ou encore Ivy Queen. Bien entendu, le Mega T-Dance nous revient le 10 aout, 
dès 15h, avec DJs Guillaume Michaud, Black Flamingo, Marti Frieson et Henrique Viana.  
La programmation complète sera livrée prochainement. 
 
Un centre-ville achalandé 
Mais puisque le festival commence le 31 juillet, il s’établira au centre-ville comme l’année 
passée. Le «Pôle urbain» au site de l’Esplanade tranquille accueillera les activités du festival 

lors du 1er week-end. On commence donc avec le spectacle FeminiX mettant en vedette, 
entre autres, Le Balladone, Soraï, Fabjusfab tandis que le DJ set sera signé par BLK PRL, le 
vendredi 1er aout.  
 
«On désire ici bonifier l’offre des spectacles sur ce site-là, c’est pourquoi nous avons  
déménagé au centre-ville un événement comme ImmiX qui était au Parc olympique, pour 
donner encore plus d’envergure à l’Esplanade tranquille. On a aussi amené le party Mundo 
Disko, de Christian Pronovost, sur ce site-là également. Il y aura toujours une scène, mais 
on sait mieux maintenant comment gérer cette espace-là. L’année passée on a mis en place 
ce site-là, là on le consolide avec plus d’événements», explique Simon Gamache.  
 
Ce sera la 2e année que Fierté Montréal expérimente avec ce lieu qui est au cœur de la  
métropole. Le Club Soda et la SAT accueillerons des soirées festives, l’ONF un programme de 
cinéma (trois soirées de cinéma queer) et la Place des arts recevra un spectacle d'humour à 
ne pas manquer avec Katherine Levac au Théâtre Maisonneuve ! Les conférence, qui étaient 
présentées dans le pavillon de l’Esplanade tranquille en 2024, risquent de déménager ailleurs, 
mais à proximité, «pour la bonne et simple raison qu’il manquait de places assises», dit-il. 
 
Au total, plus de 30 000 personnes ont pu profiter, l’an dernier, d’une offre multidisciplinaire 
proposée pour la première fois au centre-ville, à l’Esplanade tranquille.  
 
Le Pôle Village… en ébullition 
Oui, vous avez bien lu, on est presque tenté de dire que ce sera très hot ce coin-là de la ville ! 
Bien entendu, le Festival Fierté Montréal se tiendra au milieu des terrasses des commerces et 
leurs beaux atours. Et, pendant le 1er week-end du festival, on introduit une toute nouvelle  
activité appelée le «Marché arc-en-ciel».  
 
«En collaboration avec l’agence de création événementielle M.A.D. Collectif — qui ont  
l’expertise dans ce domaine-là — on présente un marché de créateurs et créatrices queers, 
des artisans et artisanes viennent présenter leurs créations ici, dans le Village, poursuit 
Simon Gamache. On réussit ici la mise sur pied de cet événement grâce au Fonds d’initiatives 
locales (FIL).» 
 

Encore trois pôles pour  
s’éclater cette année !

GUIDE ARC-EN-CIEL | FIERTÉ MONTRÉAL 
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Que serait Fierté Montréal sans les fameuses Journées communautaires ? Celles-ci se  
tiendront les 8 et 9 août. Elles seront ouvertes au public, de 11 h à 18 h. «Rien que la journée 
du samedi, celle-ci attire plus de 90 000 personnes. C’est une des journées les plus occupées 
du festival», confirme Simon Gamache. Tout comme en 2024, le festival devrait occuper  
une partie de la rue Atateken pour y installer des kiosques. Pour l’heure, au moment de 
l’entrevue, on ne connaissait pas encore le décompte de l’ensemble des groupes et  
organisations participant aux Journées communautaires, mais au rythme que les inscriptions 
se font, ça va être une bien bonne année.  
 
«Nous avons un nouveau projet en coopération avec la Société de développement commer-
cial (SDC) du Village, continue-t-il. Nous avons la scène mobile du Mixbus qui va se promener 
dans le Village, du 31 juillet au 10 aout, avec des shows en début de soirée. Chaque soir, il y 
aura quelque chose, des activités. La SDC et les commerçants désiraient que l’on organise 
plus d’événements pour ce secteur-là en particulier. Ça va être le cas.» Pour ceux et celles 
qui ne connaissent pas le concept du Mixbus Studio, il s’agit d’autobus scolaires reconvertis 
en studio d’enregistrement et d’une plateforme sur le toit avec une scène pour présenter 
des spectacles avec de petits groupes musicaux.  
 
Un défilé haut en couleur 
Le défilé, comme tel, aura lieu le dimanche 10 aout, dès 13h sur le boulevard René-Lévesque. 
La thématique cette année est «Fleurir ici, maintenant». Pourquoi ce thème?  «Fleurir ici, 
maintenant, c’est revendiquer notre droit d’éclore, de rayonner pleinement et d’aimer en 
toute liberté. Nous germons ensemble, lié.e.s par nos histoires, nos luttes et notre 
fierté. Fleurir ici, maintenant, c’est transformer un jardin d’épines en un champ indomptable 
de mille couleurs. C’est désherber le terreau de l’adversité. Fleurir ici, maintenant, c’est 
célébrer notre existence et nos identités dans un pré où chaque combat est un bourgeon 
d’espoir», explique-t-on sur le site de Fierté Montréal. Une thématique très poétique et 
criant de vérité alors que les droits reculent un peu partout dans le monde.  En parlant de 
droits LGBTQ+ dans le monde, Simon Gamache s’attend à recevoir plus de touristes étrangers 
cette année. Le dernier rapport de fréquentation démontrait que les touristes constituaient 
39% de la clientèle du festival et que 27% provenait de l’extérieur du Canada. Avec un dollar 
canadien affaibli comparé au dollar américain et à l’euro, il est normal de prévoir plus  
de touristes. «On s’attend à en recevoir plus cette année», estime le directeur général de 

Fierté Montréal. «Beaucoup de gens vont vouloir venir et célébrer, particulièrement des 
Américains et des Européens. Malheureusement, lorsqu’on regarde vers nos voisins du Sud, 
il se peut même que certaines célébrations de la Fierté n’auront pas lieu, si c’est le cas, des 
Américains voudront venir à Montréal pour vivre cette liberté et fêter ici.»  
 
Des plans pour l’avenir 
Il y a un événement marquant que Fierté Montréal aimerait souligner dans quelques années. 
En 2029, on célèbrera les 50 ans de la première célébration de Fierté à Montréal (qui voulait 
commémorer les dix ans des émeutes de Stonewall) lorsque des personnes LGBTQ+ se  
sont tenues debout pour leurs droits. Cela a mené au mouvement de revendication des 
droits LGBTQ+. «On aimerait élaborer quelque chose pour cet anniversaire» indique  
Simon Gamache. Mais on ne le fera pas tout seul. On travaille avec nos partenaires de 
Tourisme Montréal et du gouvernement du Québec, entre autres, pour mettre sur pied un 
tel événement.»  
 
En attendant, Fierté Montréal pense déjà à l’an prochain, puisque cette 2026 marquera la 
20e édition de la tenue du festival (qui avait pris la relève de Divers/Cité qui avait annoncé 
de plus vouloir organiser de défilé et de journée communautaire). «On pense aussi à cela», 
confirme Simon Gamache. « On ne peut pas ne pas souligner cette 20e édition. On désire 
faire quelque chose de spécial. Ça s’en vient très vite et on se doit de bien l’organiser. Cela 
fait pas mal de choses à penser en même temps, à réfléchir comment on peut mettre ça en 
place sans négliger l’actuel festival, mais on va y arriver.» 6  
 
ANDRÉ C. PASSIOUR  apassiour@gmail.com 
 
INFOS | https://www.fiertemontreal.com 
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ATTRACTIVE CONTENT

CONSULT THE FUGUES IN DIGITAL FORMAT 
www.fugues.com/magazines

IN EACH EDITION  
OF FUGUES  

We find a mix of surveys, reports,  
interviews, chronicles, culture,  

community, consumption, well-being,  
suggestions and opinions. 

 
 

NEWS 
Political revivals, emerging currents in Quebec and around the world,  
rights and claims, major interviews with those who make the news. 

 
CULTURE  

Focus on works, artists, creative phenomena and creative trends:  
music, literature, plastic arts, new technologies... 

 
COMMUNITY  

Support, leisure and sports, business and referral lists. 
 

CONSUME 
Good addresses and a summary of what is new to consume:  

vehicles, fashion and accessories, financial services, etc. 
 

HEALTH 
Physical and mental health, sexual health, prevention, HIV, etc. 

 
WHAT TO DO 

Escape: a city, a country, a great capital, an unknown corner... 
Our suggestions for outings: films, shows, exhibitions, clubbing,  

restaurants to discover, etc. 
 

RAINBOW GUIDE 
Escape: a city, a country, a large capital, a little-known corner, 
a major event outside of Montreal attractive to LGBTQ+ people. 

 
DECORHOMME 

Twice a year (MARCH and OCTOBER), a large thematic  
section on decoration, real estate and design.  
And occasionally two or four thematic pages.

« "With FUGUES, you don't  
need to break your head to reach  

more than 325,000 LGBTQ+  
consumer readers"»

54  |  FUGUES.COM

Chaque été, la Fierté occupe une place centrale dans la vie 
de la communauté LGBTQ+ montréalaise. Plus qu’un  
festival, elle incarne un espace de visibilité, de  
revendication et de rassemblement qui dépasse largement 
le cadre des célébrations. Pourtant, malgré le succès 
énorme des événements de l’édition 2025 (voir notre bilan 
en textes et en photos) où plus de 900 000 personnes ont 
participées, l’édition qui vient de se terminer a laissé des 
traces de division : critiques de groupes communautaires, 
polémiques sur la position adoptée à l’égard de la Palestine 
et démissions au sein de la direction de Fierté Montréal. 
Malgré la satisfaction d’une grande majorité de personnes 
LGBTQ+ quant à l’édition 2025, pour certain.es militant.e, 
Fierté Montréal se serait éloignée de la diversité des voix 
de la base militante LGBTQ+. Que faire ? 
 
Faut-il s’éloigner de l’organisation, créer ou adhérer à des alternatives 
parallèles (qui seront elles-mêmes imparfaites ou prendront des directions 
trop radicales) et laisser la structure officielle poursuivre seule son  
chemin ? Ou faut-il au contraire s’y investir, malgré les désaccords, pour 
la pousser à s’améliorer? La réponse ne peut faire abstraction d’un fait 
essentiel : Fierté Montréal, ce n’est pas une entité abstraite ni une  
machine inhumaine.  
 
Derrière l’organisation, des personnes LGBTQ+ 
On l’oublie trop souvent : Fierté Montréal est composée de travailleur·se·s, 
d’artistes et de bénévoles qui, pour la plupart, font partie de nos  
communautés. Derrière le logo, derrière les communiqués, derrières les 
événements, derrière ce qui semble être une grosse «machine», il y a une 

équipe de travail composée en majorité de personnes queer qui consacrent toute leur énergie à porter un événement 
LGBTQ+ gigantesque, qui a un impact exceptionnel à divers niveaux : personnel, communautaire, culturel, social, politique, 
localement et à l international. Ces personnes vivent — ou ont vécues elles-mêmes — l’homophobie, la transphobie, le 
racisme ou la stigmatisation. Elles ne sont pas extérieures aux luttes queer : elles en sont les actrices et acteurs, au  
quotidien. Cela n’excuse pas ce qui peut sembler des erreurs ou un manque d’écoute. Mais cela oblige à se rappeler que 
les critiques adressées à Fierté Montréal le sont aussi à des individus qui partagent nos combats et qui ont choisi ce 
travail parce qu’ils et elles croient profondément au pouvoir transformateur de la Fierté. Déshumaniser l’organisation, 
la réduire à un « monstre institutionnel », c’est injuste pour celles et ceux qui la portent avec conviction et qui souffrent 
quand l’événement est attaqué. Les oublier, c’est risquer de transformer une critique légitime (parfois exprimée de 
manière insensible publiquement et via les réseaux sociaux) en rupture inutile.  
 
Critiquée mais indispensable 
L’adoption tardive d’une position explicite de solidarité avec la Palestine, bien que saluée par plusieurs, a provoqué des 
tensions, en particulier avec celles et ceux qui craign(ai)ent de voir la Fierté s’engager sur un enjeu géopolitique polarisant. 
Certaines décisions — comme l’exclusion temporaire de groupes juifs du défilé, rapidement corrigée, ou encore la  
gestion des demandes de collectifs militants — ont révélé pour certain.es un manque de transparence et de cohérence. 
La démission du président du conseil d’administration laisse présumer qu’un malaise existait également à l’interne.  
Si Fierté Montréal attire des critiques, c’est parce qu’elle occupe un rôle unique. Chaque année, elle offre à plusieurs 
centaines de milliers de personnes — membres de nos communautés, allié·e·s, touristes — et organisations  
communautaires une vitrine et une plateforme exceptionnelle. Dans ce cadre, s’affiche une pluralité de réalités queer, 
trans, racisées, migrantes, autochtones et marginalisées, et ce, depuis près de 20 ans. Se retirer de ce terrain, c’est accepter 
que l’image projetée au grand public risque, par défaut, d’être dominée éventuellement par les partenaires alliés  
organisationnels, institutionnels ou corporatifs, au détriment de voix militantes diverses. 
 
La responsabilité partagée  
Les groupes communautaires jouent un rpole important pour Fierté Montréal et vice versa. Même de manière critique, 
il est essentiel que ces groupes choisissent de soutenir Fierté Montréal. Leur implication est la meilleure garantie  
que l’événement reste ancré dans ses racines militantes. Soutenir ne veut pas dire cautionner aveuglément  :  
cela signifie participer activement à l’organisation, exiger plus de transparence, revendiquer des sièges dans  
les instances décisionnelles et forcer une écoute réelle. C’est une stratégie de co-construction, où la critique  
s’accompagne d’une volonté de changement concret. La véritable question n’est donc pas de savoir s’il faut soutenir ou 
non Fierté Montréal, mais comment le faire. Pour que l’organisation soit plus en phase avec la diversité de la base, il 
faudrait peut-être miser sur la mise en place de forums communautaires réguliers tout au long de l’année, où les  
associations et collectifs pourraient s’exprimer librement. L’organisation pourrait aussi rendre publics ses critères de  
participation et publier dans ces bilans annuels les gestes politiques posés durant l’année. Enfin, il serait sans doute  
bienvenu d’élargir la gouvernance. En parallèle, il faut continuer à rappeler que les positions politiques adoptées par 
Fierté Montréal — qu’il s’agisse de la Palestine ou d’autres enjeux — ne doivent pas être perçues comme des prises de 
position identitaires, mais comme des engagements en faveur des droits humains et de la dignité de toutes et tous. 
Cette cohérence est indispensable pour éviter les malentendus, l’instrumentalisation de la fierté par certain.es et préserver 
la mission inclusive du festival. La force du mouvement LGBTQ+ a toujours résidé dans la solidarité. Dans les années 1970 
et 1980, ce sont les collectifs militants qui ont ouvert la voie. Dans les années 1990, c’est cette même solidarité qui a 
permis de faire face à la crise du VIH/sida. C’est aussi ce qui a mené à la création de Fierté Montréal en 2007, lorsque 
Divers/Cité a pris la décision de cesser son défilé de la fierté et sa journée communautaire. Aujourd’hui, alors que les 
droits des personnes trans et queer sont menacés dans plusieurs pays et ici même, que les divisions politiques traversent 
nos communautés, il est vital de préserver les lieux communs de rassemblement.  
 
Fierté Montréal, malgré ses imperfections, reste un de ces lieux. La question n’est pas de l’abandonner, mais de la  
façonner  et de l'influencer, en s’y impliquant activement. Ce n’est qu’ainsi que nous pourrons préserver cet espace  
essentiel, à la fois festif et revendicateur, capable de refléter la pluralité des réalités LGBTQ+ à Montréal et au-delà.  
Rappelons-nous que la Fierté ne nous est pas donnée : elle est le fruit d’un travail collectif, d’un héritage militant et 
d’une construction toujours inachevée. Si nous voulons qu’elle demeure un outil de lutte et de visibilité, nous devons 
pouvoir l’habiter, la critiquer et la transformer. D’ailleurs, reconnaissons qu'elle s’est transformée au fil des ans et s’est 
dotée récemment d’une structure qui donne aux groupes une voix et une place plus grande. Ça pourrait être mieux 
encore, aller plus loin ? Évidemment, mais quelle organisation est parfaite ?  D’une certaine manière, Fierté Montréal, 
c’est nous toustes. Et c’est ensemble, dans la critique mais aussi dans le soutien et l’ouverture au dialogue (de tous les 
côtés) que nous pourrons la rendre meilleure. 6 

Retrouver l’esprit de 
solidarité… sans rompre

YVES LAFONTAINE 
yveslafontaine@fugues.com

Chronique autrement dit 

Pour un bain de culture historique  
et sociale, une visite au McCord-Stewart

84  |  FUGUES.COM

Quoi faire à voir

Ancré à Montréal depuis plus de 100 ans, le Musée témoigne de l’histoire 
de la ville, métropole du Québec, de son rayonnement au Canada et dans 
le monde, ainsi que de la vitalité, de la créativité et de la diversité des 
individus et des communautés qui la composent. Il amplifie leurs voix 
par l’interprétation et la diffusion du remarquable patrimoine dont il est 
le gardien, soit six collections riches de 2,5 millions d’images, d’objets, 
de documents et d’œuvres d’art qui le positionnent comme l’un 
des musées de référence en Amérique du Nord. 
 
Le Musée McCord Stewart raconte Montréal dans toute sa pluralité, de l'intime au spectaculaire, 
du quotidien à l'extraordinaire. Sa programmation témoigne des histoires d'une ville aux 
multiples visages et de l'évolution d’une société vivante, riche de ses différences.  
 
Expositions et activités estivales 2025 
Cet été, le Musée McCord Stewart invite à explorer Montréal à travers quatre expositions 
et une programmation riche et diversifiée s'accompagne de parcours destinés aux familles 
et d’ateliers créatifs. 
 
1 VISITE ET 4 EXPOSITIONS  
Battre le pavé : la photo de rue à Montréal (jusqu'au 26 octobre 2025)  
L’exposition, présentée au Musée jusqu’au 26 octobre, offre une plongée fascinante dans 
l’histoire de la photographie de rue à Montréal, de ses débuts au XIXe siècle jusqu’à  
aujourd’hui. Avec plus de 400 images, l’exposition met en lumière la diversité des regards 
portés sur la ville, y compris ceux de photographes issus des communautés LGBTQ+ (dont 
Alan B. Stone, Suzanne Girard et Marik Boudreau) dont les œuvres enrichissent la  
narration urbaine par des perspectives singulières et engagées. 
 
Petite Bourgogne – Montréal en mutation (jusqu'au 28 septembre 2025)  
Présentant le travail du photographe Andrew Jackson, cette exposition explore l'évolution 
du quartier de la Petite-Bourgogne, berceau de la communauté noire anglophone de 

PH
OT

O 
: A

ND
RE

W
 JA

CK
SO

N,
 A

NY
SS

A 
RA

NE
TK

IN
S, 

AS
SO

CIA
TIO

N 
DE

S J
EU

NE
S D

E L
A 

PE
TIT

E-
BO

UR
GO

GN
E, 

RU
E S

AI
NT

-M
AR

TIN
, 2

02
3

Montréal.  Pendant deux ans, le photographe y a documenté les points de repère importants 
et est allé à la rencontre de personnes ayant grandi dans le quartier, qui y résident ou qui 
y sont toujours attachées. En résulte une exposition de 61 photographies mettant de l’avant 
les personnes qui furent les témoins des transformations urbaines et sociales ayant  
profondément affecté la Petite-Bourgogne.  
 
Bals costumés – Habiller l’histoire, 1870–1927 (jusqu'au 17 août 2025) 
Cette exposition saisit la splendeur des divertissements, de la fin du XIXe et du début du 
XXe siècle, où chacune et chacun se transformait, le temps d’une soirée, en personnage  
fantaisiste inspiré de l’histoire. Elle fait le récit extraordinaire de ces événements somptueux 
par le biais de quelques-uns des objets les plus saisissants des collections du Musée.  
On peut y admirer plus de 40 habits éblouissants mais aussi des photographies des  
personnes en costume et des publications souvenirs restituent le faste de ces événements 
prestigieux.  
 
ET AUSSI 
Voix autochtones d’aujourd’hui : savoir, trauma, résilience 
En donnant la parole aux nations autochtones au Québec, cette exposition permanente  
témoigne des savoirs encore trop méconnus des peuples autochtones au Québec et au 
Canada, des blessures profondes qu’ils portent et de leur incroyable résilience. Elle invite à 
une véritable à travers une centaine de biens culturels minutieusement choisis qui  
se conjugue à plus de 80 témoignages forts et inspirants de membres des 11 nations  
autochtones au Québec.  
 
La Ruelle du Musée  
Dans une volonté de faire vivre l’expérience de la ruelle montréalaise au centre-ville, le 
Musée présente la Ruelle du Musée, un espace piétonnisé de la rue Victoria accessible toute 
l’année. Cet espace plonge le public dans l’imaginaire de la ruelle montréalaise, en invitant 
les passantes et passants à s’y asseoir, flâner, se rencontrer et discuter. La végétation  
abondante qui s’y déploie rappelle les plus belles ruelles vertes de la ville, où les  
Montréalaises et Montréalais s’imprègnent de la nature. 
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ENGAGEMENT ENVERS LA DÉCOLONISATION  
ET LE DÉVELOPPEMENT DURABLE 
Le Musée McCord Stewart s'engage activement dans une démarche de décolonisation, 
reconnaissant que le territoire sur lequel il est situé, Tiohtiá:ke, est un lieu fréquenté 
et occupé par les peuples autochtones depuis des millénaires, et qui n’a jamais  
été cédé par voie de traité. Le musée considère qu’il est de son devoir de contribuer à 
une meilleure connaissance des cultures autochtones et de soutenir le maintien de 
leur vitalité.  
 
En parallèle, le musée adopte des pratiques muséales durables, intégrant des initiatives 
écologiques dans ses opérations quotidiennes et ses expositions, afin de minimiser 
son empreinte environnementale et de promouvoir la durabilité culturelle.
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READERSHIP PROFILE 
PRINT AND DIGITAL MAGAZINES

 
of our readers  
regularly make  
purchases from  
companies that  
advertise in FUGUES... 

YEARS  
ON AVERAGE

KNOWING THAT 50% 
ARE IN COUPLES

39.8   

DISTRIBUTION BY AGE GROUPS 

25 years and under 10%  

26 to 35 years 21%  

36 to 45 years 25%  

46 to 55 years 24%  

Over 56 years 20%   
 

82,150$  
 41% household income over $100,000/year  

79% household income over $50,000/year 

Survey conducted by CMI with 901 people (in July 2025), VIVIDATA 2025  
data and in-house survey conducted with 524 people who read FUGUES 
 
 

AGE

AVERAGE HOUSEHOLD INCOME OF READERS

GENDER WITH WHICH THEY IDENTIFY 
68.6% Men    

27.5% Woman  

12.9% Transgender and Non-binary  

Note that some people listed more than one identity,  
such as male/non-binary or female/transgender 
 

  

ORIENTATION 
82.5% Homosexuel    

11.5% Bisexual or Pansexual 

4.5% Heterosexual   

1.5% Asexual or demisexual  
 

HIGHEST LEVEL OF EDUCATION ACHIEVED 
41% University    

39% CÉGEP, college or trade school  

20% Secondary / other 
 

52% ARE OWNERS 

48% ARE TENANTS 
 
 

 

91%

50% ARE IN COUPLE

PLACE OF RESIDENCE 

Montreal Region 93%  

Quebec City Region 4%  

Elsewhere in Quebec 2%  

Outside of Quebec 1%

 
PURCHASE INTENTIONS 
NEXT 12 MONTHS 

Motor vehicle 23% 

HALF ARE CONSIDERING HYBRID OR ELECTRIC VEHICLES 

Cell phone 49% 

+ $25,000 in renovations 38% 

 

TRAVEL INTENTIONS 
NEXT 12 MONTHS 
A vacation in Quebec 95% 

A vacation outside Quebec 72% 

Taking a plane 58% 

 

Take a sunny vacation  
at an all-inclusive  
resort or on a cruise 28% 
 
 

Survey conducted by CMI with 901 people (in July 2025) and an in-house  
survey conducted with 524 people who read FUGUES.com  
or subscribe to the Fugues newsletter 



READERSHIP PROFILE 
WEBSITE AND NEWSLETTER

 
of our readers  
regularly shop  
with companies  
that advertise on 
FUGUES.com or in  
the NEWSLETTER 

YEARS  
ON AVERAGE

KNOWING THAT 50% 
ARE IN COUPLES

35.3   

DISTRIBUTION BY AGE GROUPS 

25 years and under 13%  

26 to 35 years 23%  

36 to 45 years 24%  

46 to 55 years 23%  

Over 56 years 17%    

80,400$   40% household income over $100,000/year  

77% household income over $50,000/year    
 
 
 

AGE

REVENU MOYEN DU MÉNAGE DES LECTEURS/TRICES

GENDER WITH WHICH THEY IDENTIFY 
65% Men    

24% Woman  

11% Transgender and Non-binary   

ORIENTATION 
80% Homosexuel    

13% Bisexual or Pansexual 

5.5% Heterosexual   

1.5% Asexual or demisexual   

HIGHEST LEVEL OF EDUCATION ACHIEVED 
40% University    

40% CÉGEP, college or trade school  

20% Secondary / other 
 

50% ARE OWNERS 

50% ARE TENANTS 

 
“People in the LGBTQ+ community 
continue to consume far more 
shows than the general population 
of Quebec”… 
 
 
2nd Study of Performing Arts Audiences in  
Quebec by GTFAS (September 17, 2024) 

 

88%

PLACE OF RESIDENCE 

Montreal Region 67%  

Quebec City Region 6%  

Elsewhere in Quebec 7%  

Outside of Quebec 20%

89% view more positively companies that raise  
awareness and advertise that include the LGBTQ+ community. 
 69% have at least one pet. 

 
PURCHASE INTENTIONS 
NEXT 12 MONTHS 

Motor vehicle 22% 

HALF ARE CONSIDERING HYBRID OR ELECTRIC VEHICLES 

Cell phone 48% 

+ $25,000 in renovations 34% 

 

TRAVEL INTENTIONS 
NEXT 12 MONTHS 
A vacation in Quebec 92% 

A vacation outside Quebec 70% 

Taking a plane 55% 

 

Take a sunny vacation  
at an all-inclusive  
resort or on a cruise 28% 
 

Survey conducted by CMI with 901 people (in July 2025) and an in-house  
survey conducted with 524 people who read FUGUES.com  
or subscribe to the Fugues newsletter 
 



DEADLINE &  
EDITORIAL PLANNING

Deadlines Editorial planning
ISSUES CLOSING MATERIAL DISTRIBUTION  

DATES  
 

FEBRUARY 2026 16 jan. 2026 19 jan. 2026 28 jan. 2026 
 
MARCH 2026 13 feb. 2026 16 feb. 2026 25 feb. 2026 
 
APRIL 2026 13 march 2026 16 march 2026 25 march 2026 
 
MAY 2026 10 april 2026 13 april 2026 22 april 2026 
 
POCKET MTL 2026 3 april 2026 6 april 2026 7 may 2026  
+ PINK SECTION / REGIONS 
 
JUNE 2026 8 may 2026 11 may 2026 20 may 2026 
 
JULY 2026 5 june 2026 8 june 2026 17 june2026 
 
        AUGUST 2026 10 july 2026 13 july 2026 22 july 2026 
 
SEPTEMBER 2026 13 august 2026 17 august 2026 26 august 2026 
 
OCTOBRE 2026 18 sept. 2026 21 sept. 2026 30 sept. 2026 
 
NOVEMBER  2026 16 oct. 2026 19 oct. 2026 28oct. 2026 
 
DECEMBER 2026 + DOUBLE ISSUE 
JANUARY 2027 13 nov. 2026  16 nov. 2026 25 nov. 2026 
 
FEBRUARY 2027 15 jan. 2027 18 jan. 2027 27 jan. 2027 
 
MARCH 2027 12 feb. 2027 15 feb. 2027 24 feb. 2027 
 
APRIL 20267 12 march 22027 15 march 2027 24 march 2027 
 
MAY 2027 9 april 2027 12 april 2027 21 april 2027 
 
JUNE 2027 9 may 2027 12 may 2027 21 may 2027 
 
JULY 2027 11 june 2026 14 june 2027 23 june 2027 
 
        AUGUST 2027 16 july 2027 19 july 2027 28 july 2027 
 
SEPTEMBER 2027 13 august 2027 16 august 2027 25 august 2027 
 
OCTOBRE 20267 17 sept. 2027 20 sept. 2027 29 sept. 2027 
 
NOVEMBER  2027 15 oct. 2027 18 oct. 2027 27 oct. 2027 
 
DECEMBER 2027 + DOUBLE ISSUE 
JANUARY 2028 12 or 19 nov. 2027  15 or 22 nov. 2027 24 nov. or 1st dec. 2027 
 

FEBRUARY 2028 16 jan. 2027 19 jan. 2027 28 jan. 2027 
 

 

 

 
 

 

 
 

 
 
FUGUES DECEMBER + JANUARY DOUBLE ISSUE 
LIVING BETTER WITH HIV | GIFT IDEAS TO GIVE | END OF THE YEAR PARTYS | WHAT DOES THE YEAR AHEAD HOLD  
 
FUGUES FEBRUARY 
COUPLE | UNION AND CELEBRATIONS | WINTER ACTIVITIES AND GETAWAYS | ETHNIC COMMUNITIES | BILAN 2020 
 
FUGUES MARCH 
FOOD | TERROIR | ORGANIC & VEGGIE | SUGAR SHACKS 
 
FUGUES APRIL 
LGBTQ + ENTREPRENEURSHIP | PROFESSIONALS | COMMUNITY PORTRAITS  
 
FUGUES MAY 
FIGHT AGAINST HOMOPHOBIA AND TRANSPHOBIA | BEAUTIFUL AND HEALTHY 
 
POCKET MTL MAP 
SUGGESTED ROUTES | REGIONS TO DISCOVER | EXPERIENCES, ESTABLISHMENTS AND EVENTS 
 
FUGUES JUNE 
OUTDOOR | THE SUMMER LIST | TERRACES | CAMPINGS | TORONTO PRIDE | WHAT TO DO, WHEN AND WHERE? 
 
FUGUES JULY 
LOCAL TOURISM | WHAT TO DO, WHEN AND WHERE? 
 
FUGUES AUGUST BOOK YOUR SPACE EARLY!  
PRIDE EDITION, EXPRESS YOUR SUPPORT!  
 
FUGUES SEPTEMBER 
BACK TO SCHOOL | CULTURE, TRAINING AND LEISURE  
 
FUGUES OCTOBER 
DÉCORHOMME SECTION DESIGN, REAL ESTATE AND DECORATION | ART & CULTURE | TRAVEL & CRUISES |  
 
FUGUES NOVEMBER 
IMAGE + NATION FESTIVAL | PREPARING FOR RETIREMENT | BEAUTY AND AESTHETICS   
 
 
 



MAGAZINE RATES  

1-2 ISSUES 3-4 ISSUES 5-8 ISSUES 9-12 ISSUES  
10 % REBATE 15 % REBATE 20 % REBATE 

 
1 PAGE $2100 $1890 $1785 $1680  

 
1/2 PAGE  $1200 $1080 $1020 $960  

 
1/4 PAGE  $700 $630 $595 $560  

 
1/8 PAGE  $420 $375 $355 $335  

 
1/16 PAGE $245 $220 $210 $195  

 
SPREAD $3775 $3400 $3210 $3020  

 
TOWER $1300 $1170 $1100 $1040  

 
BLOCK $985 $885 $835 $785  

 
PAGE SIDE COLUMN $735 $660 $625 $600

1-2 ISSUES 3-4 ISSUES 5-8 ISSUES 9-12 ISSUES  
10 % REBATE 15 % REBATE 20 % REBATE  

 
BACK COVER C4 5200$ 4725$ 4420$ 4160$   

 
INSIDE COVER C2 OU C3  3200$ 2880$ 2720$ 2560$  

 
SPREAD C2 + P3  

OR CENTRAL PAGES SPREAD 5900$ 5310$ 5015$ 4720$  
 

PAGE 3 3070$ 2765$ 2610$ 2455$  
 

PAGE 5, 7 OU 9 2665$ 2400$ 2265$ 2130$    
 

PAGE 11, 13, 15, 17 OU 19 2455$ 2210$ 2085$ 2085$  
 

PAGE 21, 23, 25, 27 OU 29 2240$ 2015$ 1905$ 1790$  
 

PAGE 31, 33, 35, 37 OU 39 2100$ 1890$ 1785$ 1680$  
 

Z-TOP 8000$ 7200$ 6800$

REGULAR SPACES 
RATES / ISSUE

HIGH VISIBILITY SPACES 
RATES / ISSUE



MAGAZINES CLASSIFIED 

 
1/2 PAGE $1200  
 
1/4 PAGE  $700  
 
1/8 PAGE  $420  
 
1/16 PAGE $245$ 

 

REGULAR SPACES 
RATES / ISSUE | APPLICABLE TAXES

 
1/32 PAGE $65 
FRAMED  
 
1/32 PAGE $75 
FRAMED WITH BLACK BACKGROUND  
 
1/32 PAGE $85 
FRAMED WITH COLOR FRAME OR BACKGROUND  
 
1/16 PAGE $125 
FRAMED WITH COLOR OR  
BLACK BACKGROUND

TEXT ONLY 
RATES / ISSUE | TAXES INCLUDED 
 45 words or less  • $1/each word added 

 
 

514 499.9994 EXT. 4 
pa@fugues.com

ANNONCES CLASSÉES 
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IMMOBILIER 
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PARTOUT AU QUÉBEC
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DU MONT-ROYAL

JEAN-PATRICE
BOURGUET

Votre condo, meublé et décoré sans frais.
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514.378.2626COURTIER IMMOBILIER 
RESIDENTIEL, COMMERCIAL, MULTILOGEMENT

VOIR MES PROPRIÉTÉS  
SUR JPBOURGUET.COM

 ANDRÉ DESBIENS 
COURTIER IMMOBILIER AGRÉÉ DA   

CELLULAIRE : 514.983.3443 
COURTIER.ADESBIENS@GMAIL.COM 
7085, ST-LAURENT, MONTRÉAL

RÉSIDENTIEL - COMMERCIAL - MULTI LOGEMENT 

CENTRIS # 10700269  
5 PLEX / 1474 MONTCALM, MTL 
Un RDC d’exception de 2220 pieds carrés 

2 stationnements en tandem avec la cour arrière. 
Deux : 6 ½ avec 3 chambres fermées 
Deux : 5 ½ avec 2 chambres fermées. 

2 549 000 $ 

CONSTRUCTION RÉNOVATION

CRÉATION ODESSA INC. ENTREPRENEUR GÉNÉRAL 
CONSTRUCTION & RÉNOVATION 

Conception et réalisationde tous vos projets intérieure et extérieure, 
résidentielle, commerciale & industrielle 

DE LA CAVE AU GRENIER 
• Plancher de bois franc • Céramique  • Gypse  • Peinture 

LE RÉNOVATEUR OFFICIEL DE LA COMMUNAUTÉ 
DANIEL, membre A.P.C.H.Q. permis R.B.Q. 5782-1381-017 

(450) 653-7775 ou (514) 918-3899  
www.creationodessa.com 

C’est très important de satisfaire notre clientèle!
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514-585-5540

 

BRIQUETEUR - MAÇON 
20 ans d'expérience. Carte de compétences. 

RÉPARATION DE BRIQUES,  
JOINTS ET CHEMINÉES 

Estimation gratuite.  
Licence R.B.Q. 8227-6726-58 

MARIO, (514) 525-0832 
 
 

A. G. ROY MULTI-SERVICES 
Joints de briques, calfeutrage, crépis, etc. 

Ghyslain au 514-374-8350 
 
 

PLÂTRIER DE PÈRE EN FILS 
RÉPARATION MUR ET PLAFOND 

ROBERT 514.999.9878 

 
 

#Licence : 5794-5248-01 
                                      RBQC inc. 
                                      - Entrepreneur général 
                                      - Projet clé en main 
                                                RBQCinc@gmail.com 
                                                T. 514-967-8732 

À VENDRE 

ÉLECTRO STIMULATION À VENDRE 
Idéal pour votre donjon, une collection de plus  

de 200 électrodes et de gadgets, un Paradise Electro  
Stimulateur, un ET-312, un Ordinateur complet 

 (Moniteur couleur, clavier, tour) contenant 300 rythmes 
différents; Demandez les photos à flocirce@videotron.ca  

tél : (450) 622-9272 

30
20

01 TABLEAUX À VENDRE  
DE L’IRRÉEL RÉALISTE 

Les tableaux hyperréalistes du peintre et poète 
D. Saint-Aubin sont maintenant mis en vente. 

Son site présente une centaine de tableaux exaltant 
avec art la plastique musculaire des culturistes. 
 danielstaubingalerie.wordpress.com
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03DÉMÉNAGEMENT

Coiffeurs/coiffeuses demandés 
Résidences pour personnes âgées 

Expérience requise de 5 ans 
Contactez Guy 

1-418-576-3773 • 1-888-687-3773 
 
 
 
 Mise à jour de votre ordinateur.  

Installation de nouveaux programmes. 
Mise à jour de votre antivirus / Windows 10 

Nettoyage de disque dur. Etc.  
(Prix fixe : 60$) 

Paul (514) 525-3517 | po_pol69@hotmail.com 
 
 
 
 

Technique Relaxation Reiki 
Harmonisation des Énergies 

Séances Intuitives 
Tirage Tarot aussi Disponible 

René (514) 838-1052 
** Pas de nudité, non-sexuel **   

 
 

KasmiKashi 
Massage Yoga Thaïlandais d'Étirements Assistés 

Thai Yoga Assisted Stretching Technique 
Mon bureau est situé sur le plateau  

Mont-Royal rue St-Joseph est coin de la Roche 
My office is located on the plateau  

Mont-Royal St-Joseph east corner de la Roche 
J'offre aussi à l'extérieure sur le 

Bord de l'eau à ville LaSalle 
Also available outdoors on the  

Waterfront in ville LaSalle 
Sessions de/of 1h30, 2h, 2h30 et 3 heures/hours 

Bienvenue aux Femmes, Hommes et Tous ♡ Welcome 
men and women and everyone! 
Kasmira° Text (438) 925-9879 

Strictement Professionnel/Strictly Professionnal 
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OFFRES D’EMPLOIS

SERVICES INFORMATIQUES

SANTÉ

MIEUX-ÊTRE

DÉMÉNAGEMENT

LES UNITÉS MOBILES DE COIFFURE 
sont à la recherche de coiffeurs pour  

résidences de personnes agées,  
clientèles assurées. 

Guy (514) 766-3553 ou 1 800 448-3553

•   Déclarations de revenus des particuliers  
    et particuliers en affaires;  
•   Déclaration de revenu au décès  
    et de fiducie testamentaire.   
•   Planification financière et fiscale de particulier,  
    particulier en affaires et investisseurs immobiliers;  
•   Tenue de livres QuickBooks. 
 

Patrick Dufort, CPA 
p.dufort@dufortcpa.ca 
Tél : 514.266.5900 
Fax: 514.419.4412 

SERVICES COMPTABLE
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Guy Desgroseillier infirmier en soins podologiques 
Coupe et amincissement des ongles * Réduction de la callosité 

Ongles incarnés, ongles épais 
Cor / Durillon / Œil de perdrix 

Mycose (Champignon) * Verrue plantaire 
En clinique / À domicile / En institut 

Reçu disponibles 
guydesgroseilliers@hotmail.com 

514.825.3813 
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33 ALAIN MASSÉ TÉTREAULT 
COMPTABLE 

- Comptabilité générale 
- Rapports TPS TVQ (taxes) 
- Rapports gouvernementaux 
- Impôts des particuliers 
- Tenue des livres 
- Salaires 

Tél.: 514.583.7633 
Fax: 450.834.4023

DÉMÉNAGEMENT PERFECTO 
Couvertures, protège-matelas et boîtes garde-robes fournis. 

 
Service professionnel • Emballage complet • Entreposage 

Assurances complètes • Estimation gratuite 
Local et longue distance 

(514) 266-7813 • (514) 293-3014  
www.perfectodemenagement.com

 

 APPELEZ ET JUGEZ PAR VOUS-MÊME 
LE PLAN PAS CON. Déménagez de la bonne façon. 

Service professionnel, efficace, amical et assuré. 
PHILIPPE (514) 270-2979 
www.leplanpascon.com 
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46Juan Manuel Carranza-Rosas 
Travailleur Social, CARJ15\05\190TS | DESS en santé mentale  

Gestion de l’anxiété, dépression et fonctionnent social  • Enjeux LGBTQIA2S+ 
Français, español, english • Metro Frontenac ou en virtuel  

|514 691 2041 | jmanuelcarranzr@gmail.com 

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL

  LOFTS IMPÉRIAL 
Massage Suédois-Californien 

7 jours/7 Membre ACAM / Reçu disponible 
75$/60 minutes 100$/90 minutes 135$/120 minutes 

Métro LIONEL-GROULX 
Contactez Richard (514) 572-1252  
(PAS DE NUMÉROS BLOQUÉS) 

Virements Interac-comptant-crédits (frais) 
moment_pourmoi@hotmail.com 

 

 
 

MASSO / NUEVO 
Massage suédois sur table 

**Service de rasage et trimmage** 
Métro Frontenac – Soirs & Week-end 

Sur rendez-vous (514) 867-7218  
gdesbiens2@gmail.com 

   

 
  MARIO / NON-VOYANT 

MASSOTHÉRAPEUTE AGRÉÉ 
Membre de la F.M.Q. / Reçu pour assurance 

Technique Suédoise / Shiatsu     
 (514) 825-0802 

 

 
 

THE BEST MASSAGE EVER 
« Possibilité de massage à l’extérieur sur terrasse privée » 

Suédois, Shiatsu, Lomi Lomi, Réflexologie.Deep Tissue 
François (514) 898-6795   Reçus d’assurances 

Métro Beaubien, Jean-Talon. 7/7   9h à 21h 
www.francoisguaymassotherapeute.com 

 
 

Habibi Massage
Texto 514.212.0736 

Lundi au vendredi 9@21 
Samedi et dimanche  13@18 

Métro Frontenac  

Reçu d’assurance 

ESTHÉTIQUE ÉLECTROLYSE

Épilation et Manscaping 
Backs, Cracks & Sacks our Specialty!!! 
Spécialiste du dos, fesses et scrotum  

Massage et exfoliation.  
À Brossard  • (450) 272-7328 

 Infirmier en soins podologiques 
 Traitements préventif ou problème de mycose,  

callosité, durillon, cors,…et correction de la courbure de l'ongle  
pour diminuer la douleur ou prévenir l'ongle incarné. 
 Contacter Alain au 514 473-1160 / Reçu disponible. 

  Possibilité de soins à votre domicile avec un supplément. 
 

 
SUÉDOIS / SHIATSU 

Excellent massage sur table. 
60 min. ou 90 min.  / 7 jours sur 7 
Je vous reçois en toute simplicité ! 

Michel (514) 727-5708 
Bienvenue Welcome Merci !  

 

  
 Massage 

Swedish and Sensual 
Suédois et Sensuel 

www.massageluc.com. 
*** Manscaping *** 

masssageluc@yahoo.com 
(514) 917-4333 
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SamSamMassage 

MASSAGE PROFESSIONNEL SUR TABLE DE 90 MINUTES COMBO  
THÉRAPEUTIQUE ET SENSUEL + RELAXATION  

Réservation: www.SamSamMassage.com  |  Instagram: SamSamMassage
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Michael 514-571-5842 

•Massage Suédois (détente)  
•Massage Thérapeutique  
•Kinésithérapie  

 
@Michael.Massotherapeute

Sherbrooke 
www.michaelmassage.net
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Reçu disponible

ANNONCES CLASSÉES 
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MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL

20
1E

04

CHOKRI CHERNI MASSOTHÉRAPEUTE CERTIFIÉ  
Reçu assurance disponible 

Massage Suédois sur table • Douche disponible sur place 

LUNDI AU DIMANCHE  
75$+TXS/60MIN • 100$+TXS/90 MIN • 135$+TXS/120 MIN 

514.239.5952 
 À 1 MINUTES DE MARCHE DU          BERRI-UQAM 
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PLAISIR DU MASSAGE 
PATRICK 

Au BAIN COLONIAL 
3963 Av.Coloniale Montréal 

514 285-0132 
 
LES PETITES ANNONCES DU MAGAZINE PA@FUGUES.COM  
MAGAZINES | SITE WEB | INFOLETTRES |FUGUES.COM

 
Massothérapeute Certifié Latino (RMT) 

Full vacciné 
+200 reviews (tous 5 étoiles) sur Google 

Vrai service de massage musculaire sur table chauffante.  
15 ans d’expérience. 

Disponible temps plein lundi à dimanche (dernière minute aussi) 
Combinaison de techniques shiatsu, suédois, thaï et pierres chaudes. 

Reçus d'assurances disponibles. 
Rosement-La-Petite-Patrie. English/Español. 

In Canada til August 17th 
www.ivazeta.com 

Carlos (438) 320-8555 NO calls, just text or email 
 
 

 
NOUVEAU : THE BEST DANS L’EST 
Massage / Détente / Maître Reiki 

Traitement énergétique 
Confort sur table / Relaxation 

** SPÉCIAL ÉTUDIANT ** 
(514) 995-1922 ROSEMONT 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Certified Massage certifié 
Homme asiatique/Asian guy 

Suédois, thaï, réflexologie et plus  
Swedish, Thai, Reflexology & more 

De Doux à dure / From gentle to deep 
Du formel au sensuel / Formal to sensual 

Reçois Village ou chez vous/host village or travel 
 ** Massage à 4 mains disponible/4-hands massage available ** 

Reçus d'assurance/Insurance receipts 
Hihainer@yahoo.com 

Lee (514) 699-1008 MESSAGE 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

Massothérapeute 
 

Kiné - Suédois - Intuitif 
Yoga/privé 
Plateau-sud 

Métro Sherbrooke / Reçu disponible 
Ian (438) 225-2808 Facebook - @ISmassagetherapy 

 
 

 
Homme sportif  

Massothérapeute agréé 
Massage détente, sportif, thérapeutique Tissus profonds. 

Douche disponible sur place, table chauffante 
Bienvenue dernière minute !!! 

À deux minutes à pied du métro Berri UQAM 
 Sur rendez-vous (438) 372-7101 
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DAVEN   
Tissus Profonds • Suédois • Thaïlandais • Reiki 
 
Lundi au jeudi 10h à 21h  
Vendredi 10h à 18h 
Samedi 10h à 15h 
Reçois plateau  

       bodyalchemy.mx 
Laurier et De Lorimier 
       LAURIER 
514 804 3346 

 

MASSOTHÉRAPIE NON SEXUEL RÉGION 

 En Mauricie 
Trois-Rivières (Secteur Cap-de-la-Madeleine) 

Massage : détente, thérapeutique 
Reçu pour assurance 

Réjean Leclerc, massothérapeute agréé FQM 
Depuis plus de 25 ans / soir et weekend 

*** Access bars certifié *** 
819-909-0531 

Maintenant (en groupe) :  
 Méditation. Gestuels énergétiques avec étirements 

 
 

Massage de relaxation à Repentigny 
Sensuel et discret | Tarif: 40$ / heure 

Dimanche, lundi et mardi de 10h à 22h 
Réjean Tél. / Texto : (514) 273-4102 

 

MASSAGE NATURISTE

DIVERS

MAGAZINES | SITE WEB | INFOLETTRES 
FUGUES.COM

OFFREZ OU OFFREZ-VOUS UN  
ABONNEMENT À L’ÉDITION IMPRIMÉE

SUR NOTRE SITE WEB

MASSAGE DÉTENTE

*** MASSAGE RELAXATION FANTASME ***  
 Massage Sensuel Profond  

Tout vacciné 
Vrai massage naturiste fort, très musculaire, 

 sensuel sur table chaude. 
Latino, sexy, 5’5, 145 lbs, musclé, tattoos, poilu,  

masculin, beaucoup d'expérience. 
Massage Suédois, Shiatsu, Thaï, Pierres Chaudes, Prostate. 

À Montréal jusqu'au 17 août 
Rosement-La-Petite-Patrie. English/Español 

Photos: http://www.bigmusclebears.com/YUL514 
cardigans2001@hotmail.com 

(514) 554-7673 (seulement text ou WhatsApp) 
Michel 514 528-6202 (laisser un message vocal) 

SERVICE DE PEINTRE NUDISTE

PEINTRE NUE 
Très grande transgenre travestie MATURE  

non opérée sexy efféminée.  
Peintre professionnelle, offre service de peinture NUE,  

pour petit contrat, bon prix, estimé gratuit. 
Montréal et rive-sud seulement. Joindre l'utile à l'agréable. 

Rozy (514) 909-7176 

RICHARD 
Quarantaine, bien proportionné. 

S’occupe de ton corps. 
(514) 388-6454 

  
 

*** NOUVEAU masseur dans la trentaine *** 
Massage Suédois / sensuel de relaxation totale  

sur table et service de rasage. 
Safe et discret. 

 ** Tarifs abordables ** 
Powertopmtl07@gmail.com   

(438) 406-2575 
 
 

Métro Pie IX Stade Olympique 
Bon massage détente sur table 

Énergisant, musculaire, relaxant, sensuel ! 
Masculin en shape, sportif, 6,170, uncut 

Texto: 514 400-7937 
homacool2@videotron.ca 

 

 
 

*** MASSAGE RELAXATION FANTASME *** 
Deux techniques au choix : massage de tout le corps  

(tonifiant ou enveloppant) 
massage des pieds (sensuel, différent de la réflexologie) 

en outre réalisation de vos fantasmes personnels. 
Service offert 7 j./sem. -- session de fin de soirée disponible --  

dans un endroit tranquille 
par un homme accueillant, attentif, généreux  

qui se protège et prend soin de vous 
(vaccination à jour -- covid et variole); désinfection.  

Hommes stressés, ne ratez pas le retour à la normalité: 
Que votre corps soit de la fête des sens! 

Michel 514 528-6202 (laisser un message vocal) 
 
 

    BEAU MASSO TANTRIQUE NU  
       ————————————————————— 

Fais-toi toucher comme aucun homme ne l'a jamais fait!  
MASSAGE EXTATIQUE EXTERNE DE LA PROSTATE 

GRATUIT pour les clients de massage de 90 min 

PLATEAU 514 598 0722 Reçus d'assurance (75$/h) 
INFOS :       SECRET-OASIS MASSAGE 
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assage gratuit
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KENZO (514) 919-5555 
24/7 (NO TEXTO) Incalls/Reçois A/C     

Bienvenue / Tourists / Welcome 
Papineau   

 TORRID MASSAGE + SUPER SENSUAL  
BY A GOOD-LOOKING HOT STUD 

WITH FIRM BUBBLE-BUTT 
IMPECCABLE SERVICE ON MASSAGE 

TABLE IN NUDITY 

 
SERVICE IMPECCABLE SUR TABLE DE 

MASSAGE DANS LA NUDITÉ

NOUVEAU STUDIO ZEN PRIVÉ 
 MASSAGE + TORRIDE, SUPER SENSUEL PAR BEAU GARS 

SUPER BELLES FESSES BOMBÉES  
SERVICE IMPECCABLE SUR TABLE DE  

MASSAGE DANS LA NUDITÉ

 TORRID MASSAGE + SUPER SENSUAL  
BY A GOOD-LOOKING HOT STUD 

WITH FIRM BUBBLE-BUTT 
 



*COMBO | 50% off regular rates for combo packages with magazine placement or with content marketing. 

DIGITAL RATES WEB SITEB 
VISIBILITY IN ROTATION  | CONSECUTIVE MONTHS

1 MONTH COMBO* 1 WEEK 3-4 MONTH 5-8 MONTH 9+ MONTH   
10 % REBATE 15 % REBATE 20 % REBATE 

PRICE PER MONTH PRICE PER MONTH PRICE PER MONTH  
HOME PAGE  

BIG BOX $1000 $500 $500 $900 $850 $800   

HALF BOX $600 $300 $300 $540 $510 $480   

TOWER $2000 $1000 $1000 $1800 $1700 $1600 
LEADERBOARD  

BILLBOARD $2500 $1350 $1350 $2250 $2125 $2000    
 
 

ONE SECTION  

BIG BOX $500 $250 $250 $450 $425 $400   

HALF BOX $300 $150 $150 $270 $255 $240   

TOWER $1000 $500 $500 $900 $850 $800 
LEADERBOARD  

BILLBOARD $1500 $750 $750 $1125 $1063 $1000  
 
 

TWO SECTIONS  

BIG BOX $900 $450 $450 $810 $765 $720   

HALF BOX $540 $270 $270 $486 $535 $432   

TOWER $1800 $900 $900 $1620 $1530 $1440 
LEADERBOARD  

BILLBOARD $2250 $1125 $1125 $2025 $1913 $1800  
 
 

 THREE SECTIONS  

BIG BOX $1200 $600 $600 $1080 $1188 $950   

 HALF BOX $720 $360 $360 $648 $612 $576   

 TOWER $2400 $1200 $1200 $2160 $2040 $1920 
LEADERBOARD  

BILLBOARD $3000 $1500 $1500 $2700 $2550 $2400  
 
 

FOUR SECTIONS  

BIG BOX $1400 $700 $700 $1260 $1190 $1120   

 HALF BOX $960 $480 $480 $864 $816 $768   

TOWER $3200 $1600 $1600 $2880 $2720 $2560 
LEADERBOARD  

BILLBOARD $4000 $2000 $2000 $3600 $3400 $3200  

 

       



NEWSLETTERS RATES 
CONSECUTIVE MONTHS 

Newsletters are sent out on Monday, Wednesday and Friday of each week. 

8 SENDINGS COMBO* 4 SENDINGS COMBO* 2 ENVOIS 3-4 MOIS 5-8 MOIS 9+ MOIS
             10 % REBATE 15 % REBATE 20 % REBATE 
 

BIG BOX $1200 $600 $900 $450 $600 $540 $510 $480  
THREE FIRST POSITIONS 

BIG BOX $1000 $500 $750 $375 $500 $450 $425 $400  
STARTING AT 4TH POSITION  

HALF BOX $600 $300 $450 $225 $300 $270 $255 $240

TOWER $1600 $800 $1200 $600 $800 $720 $640 $640 
LEADERBOARD 

BILLBOARD $1600 $800 $1200 $600 $800 $720 $640 $640 

   

 
*COMBO | 50% off on regular rates with combo packages: magazine advertising or infomercial. 

PRICE PER MONTH PRICE PER MONTH PRICE PER  
MONTH 

PRICE PER MONTH FOR 2 SHIPMENTS | DISCOUNT AVAILABLE FOR 4 AND 8 SHIPMENTS

PRESENTER BANNER 2100$  

SUBMIT ONE OF THE THREE WEEKLY NEWSLETTERS FOR A MONTH (MONDAY, WEDNESDAY OR FRIDAY)  

 
NEWSLETTER DEDICATED SATRTING AT 3500$ 
FOR CUSTOMERS WHO WANT TO STAND OUT BY DIRECTLY REACHING SUBSCRIBERS  
TO THE NEWSLETTER WITHOUT ANY OTHER ADVERTISER  

 
 

 



CONTENT MARKETING 
MAGAZINE + WEB SITE + NEWSLETTER + SOCIAL NETWORKS

TEXT FROM 775 TO 1200 WORDS $3100 $4000  
2 PAGES WITH 2 TO 5 PHOTOS 

TEXT FROM 550 TO 750 WORDS $2000 $2600  
1 PAGE WITH 1 TO 3 PHOTOS 

TEXT FROM 450 TO 550 WORDS $1625 $2100  
3/4 PAGE WITH 1 TO 2 PHOTOS  

TEXT FROM 400 TO 500 WORDS $1550 $1900  
2/3 PAGE WITH 1 TO 2 PHOTOS 

TEXT FROM 375 TO 450 WORDS $1400 $1700  
1/2 PAGE WITH 1 TO 2 PHOTOS 

TEXT FROM 250 TO 350 WORDS $1000 $1300  
1/3 PAGE WITH 1 PHOTO 

TEXT FROM 200 TO 300 WORDS $775 $1000  
1/4 PAGE WITH 1 PHOTO 

TEXT FROM 125 TO 200 WORDS $530 $685  
1/6 PAGE WITH 1 SMALL PHOTO 

 
* THE ARTICLE WILL BE PUBLISHED ON THE FUGUES WEBSITE AND SHARED ON FACEBOOK / INSTAGRAM  
** LTHE ARTICLE WILL BE PUBLISHED IN THE PRINT-DIGITAL MAGAZINE, ON THE FUGUES WEBSITE  
AND SHARED ON FACEBOOK / INSTAGRAM

PACKAGES  
We offer excellent packages combining content marketing and print, digital and web advertising. For example,  
by reserving 3 appearances of display ads of 1/4 page or larger, you get as a bonus a placement of content (free)  
of similar dimensions to your ads. 

Contact us for a solution adapted to your visibility objectives: redaction@fugues.com 

 

PRODUCTION TIMES  
Allow a minimum of 2 to 3 weeks (excluding holiday periods) for content marketing production. This does not include your own approval timelines.

MAGAZINE  
 +WEB** 

WEB* 

Publication(s) on  
X/TIKTOK  
 

• $450 for 1 post 

• $1000 for a count of 3 posts  
(or 1 post on 3 networks) in one week

Article published on 
APPLE NEWS 
FUGUES NEWS CHANNEL ON IOS 
 

• $500 by placement of promoted  

content on Apple News

VIDEO VISIBILITY ON  
OUR SOCIAL MEDIA   
In-house video production: tailored for FUGUES MAG's 
social media channels. 
 
Final product length: between 1 and 15 minutes. 
 
Format: portrait, interview, or video report. 
 
Associated costs: at least $3,000 to $9,000 per  
production + external fees if applicable. 
 
Please note that this service is not always available, 
must be booked at least one month in advance,  
and we have a limit of 3-4 productions per month  
depending on the level of production requested. 
  
 

mailto:redaction@fugues.com


1 PAGE  
TRIM SIZE 

WIDTH HEIGHT 

8’’ 10.875’’ 
 

SAFETY MARGIN 
WIDTH HEIGHT 

7.5’’ 10.375’’ 
 

With BLEED SIZE 
WIDTH HEIGHT 

8.25’’ 11.125’’ 
 

 
 
These formats are offered only in editorial pages,  
in left or right.  In addition, you must notify your  
representative if you wish to reserve one of  
these formats.

MAGAZINES AD SIZES 

TOWER  
TRIM SIZE 

WIDTH HEIGHT 

3.95" 10.875" 
 

SAFETY MARGIN 
WIDTH HEIGHT 

3.7’’ 10.375’’ 
 

With BLEED SIZE 
WIDTH HEIGHT 

4.2’’ 11.125’’ 
 

1/2 PAGE 
HORIZONTAL 
WIDTH HEIGHT 

7.375" 4.83" 
 
VERTICAL 
WIDTH HEIGHT 

3.575" 9,889" 

 

 
 

1/4 PAGE 
HORIZONTAL 
WIDTH HEIGHT 

7.375" 2.323" 
 
VERTICAL 
WIDTH HEIGHT 

3.575" 4.832" 

 

 
 

2 PAGES / SPREAD 
TRIM SIZE 

WIDTH HEIGHT 

16’’ 10.875’’ 
 

SAFETY MARGIN 
WIDTH HEIGHT 

7.5’’ 10.375’’ 
 

With BLEED SIZE 
WIDTH HEIGHT 

16.25’’ 11.125’’ 
 

BLOCK 
TRIM SIZE 

WIDTH HEIGHT 

8" 3.52" 
 

SAFETY MARGIN 
WIDTH HEIGHT 

7.75’’ 3.27’’ 
 

With BLEED SIZE 
WIDTH HEIGHT 

8.25’’ 3.77’’ 
 

PAGE SIDE COLUMN 
TRIM SIZE 

WIDTH HEIGHT 

2" 10.875" 
 

SAFETY MARGIN 
WIDTH HEIGHT 

1.25’’ 10.375’’ 
 

With BLEED SIZE 
WIDTH HEIGHT 

2.25’’ 11.125’’ 
 

1/8 PAGE 
HORIZONTAL 
WIDTH HEIGHT 

7.375" 1.1" 
 
CARTE D’AFFAIRE 
LARGEUR HAUTEUR 

3.575" 2.32" 

 

 
 

1/16 PAGE 
FORMAT 
WIDTH HEIGHT 

3.575" 1.1" 

 

 
 

SPECIAL FORMATS



BANNERS SIZES 
WEBSITE + NEWSLETTERS 

65 K MAXIMUM 
 

WIDTH        HEIGHT 

300 PX 250 PX

80 K MAXIMUM 
 

iPad 

WIDTH        HEIGHT 

970 pixels 90 pixels

80 K MAXIMUM 
 

WIDTH        HEIGHT 

300 PX 600 PX

100 K MAXIMUM 
 

WIDTH        HEIGHT 

970 PX 250 PX 

 
*SAME INFO FOR THE  
PRESENTER BANNER  
OF A NEWSLETTER 

60 K MAXIMUM 
 

WIDTH        HEIGHT 

300 PX 125 PX

BIG BOX

HALF BOX

TOWER

BILLBOARD *

LEADERBOARD

IMPORTANT 
The final material must be sent at least 5 days 
before the broadcast date and must include 
the URL link to be used.

FORMATS WEB UNIQUEMENT



TECHNICAL SPECIFICATIONS 

WEBSITE NEWSLETTERS 

PRODUCED USING THE CTP METHOD COMPUTER TO PLATE 

PRINTING : QUADRICHROMY (CMYK) ON FULLWEB PRESS 

LINEAR : 133 LPI  

PRESS GAIN (INK) : 20 %  

MAXIMAL DENSITY : 280 % 

PAPER : 95 M (INTERIOR PAGES)  ET 200M (COVER PAGES C1, C2, C3 & C4) 

BLACK : TO GET A TRULY DARK BLACK, ADD 20% CYAN TO YOUR BLACK. 

BLEED : ADD 0.25 INCH TO FULL PAGE FORMAT 

SAFETY MARGIN FOR TEXT : 0.25 INCH INSIDE FULL PAGE SIZE 
 
FILES ACCEPTED 
PDF : HIGH RESOLUTION (maximum 300 ppp). Must contain all embedded fonts 
EPS : 266 dpi / CMYK / Preview : Macintosh 8 bit   
TIFF : 266 dpi / CMYK  
JPEG : 266 dpi / CMYK / Compression at 12 / Maximum Quality 
 
SENDING YOUR ADVERTISING MATERIAL  
• Emayl to your advertising consultant. Limit 10 MB. Compression format used .ZIP 
• “We Transfer” to your advertising consultant's emayl. 
 
 

ACCEPTED FORMATS 
GIF, GIF ANIMATED, JPG and HTML 
 
ANIMATED GIF BANNERS 
The first frame of the animation cannot be a solid 
background. This image must contain a minimum 
of relevant information about the campaign in  
order to be able to identify it (this image will  
be seen by Internet users accessing the site via  
certain mobiles). The animation cannot contain any  
transparency. The animation duration must be  
15 seconds or less.  
 
You must provide a standard backup version  
(GIF or JPG). 
 

HTML BANNERS 
Whether the banner is static or animated in HTML, 
the set should not exceed 150 KB. The animation 
should not exceed 15 seconds. Each ad must include 
the index.html file, the capture.jpg file and the  
“assets” folder in a folder. In the “assets” folder,  
it should only contain images, scripts and CSS. 
 
URL 
Don't forget to include the URL link when sending 
material, for jpg or gif or HTML files. 
 
A banner ad with a white background should be 
surrounded by a solid border of at least 1 pixel 
(black is recommended). 

COLOR QUALITY  
CONTROL 

Color quality is guaranteed  
within an acceptable tolerance  
of rotary press fit capabilities.  
Color rendering is therefore  

indebted to this data. 
 

Also, since printing is done in  
8-pages or 16-pages magazine 
sheets, calibration is done by  

averaging and variation in hue  
and density may occur without  
our having complete control.

ACCEPTED FORMATS 
GIF, GIF ANIMATED and JPG 
 
BANNIÈRES «GIF ANIMÉ»  
the first frame of the animation cannot be a solid 
background. This image should contain a minimum 
of relevant information about the campaign.  
The animation should be 10 seconds or less. 
 
You must provide a standard backup version  
(GIF or JPG). 
 
URL 
Don't forget to include the URL link when sending 
material, for jpg or gif or HTML files.

IMPORTANT 
The final material must be sent at least  
5 days before the broadcast date and 
must include the URL link to be used.

FILES REFUSED 
IN DESIGN, WORD, EXCEL, POWERPOINT, CORELDRAW, 
PAINT, PUBLISHER, QUARKXPRESS PASSPORT  
COMPRESSION : EXE, .RAR

CAPTURE.JPG INDEX.HTML ASSETS
BG.JPG JQUERY.JS

MAGAZINES



RATES  
 

PUBLISHING SPONSORSHIP $6000 
Logo on the cover as  
presenter + back cover 
 
ONE OF FOUR  
ADVERTISING PANELS $1700/PANEL 

  
SPONSORED CONTENT will also be found in  
the DESTINATIONS section of the Fugues.com  
website and will be shared via FUGUES 
NEWSLETTER and on our social media pages. 

SINGLE PANEL CONTENT $1500 

HALF PANEL  CONTENT $900 

TWO PANELS CONTENT $2800 

THREE PANELS CONTENT $3950 

FOUR PANELS  CONTENT $5000 
 
 PRINTED COPIES   

 
25 000 COPIES 

SIZES   
EACH PANEL 3.9” X 6”   
OPEN FLYER 39’’ X 18’’

IN THE POCKET 
TOURIST FLYER • BILINGUAL

TARGET READERSHIP 
MONTREAL 
LGBTQ+ tourists passing  
through the Montreal region. 
 
PINK SECTION / REGIONS 
Quebec LGBT tourists who  
wish to visit other regions  
of Quebec than their own. 
 

DEADLINES 
 

 
2026 
Sponsored content :          20 march 2026   
Cloring dates :    3 april 2026                                        
Material : 6 april 2026    
Distribution :         7 may 2026


